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BLISS CAFE

IDENTITE VISUELLE

Bliss Café est un coffee shop (Ffictif)
chaleureux situé a Biarritz, mélant
influences locales et internationales.
J'ai travaillé sur la création de son
identité visuelle, en mettant en valeur
son univers cosy, ses produits faits
maison et son engagement pour une
consommation locale. L'objectif : séduire
une clientéle variée a travers une image
moderne, authentique et conviviale.

Documents livrés:

e Identité graphique

» Site

« Affiche

« Dépliant

» Packaging

» Publication pour les réseaux sociaux
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COGNIVENCE

IDENTITE VISUELLE

Pour la 22éme édition du salon annuel
organisé par Cognivence, association
de jeunes chercheurs en sciences
cognitives, j'ai été en charge de la
direction artistique et de la conception
de lidentité visuelle de ['‘événement,
accueilli a la Cité des sciences et de
l'industrie.

Documents livrés:

* Affiches

* Programmes

» Signalétique

* Tote bag

* Publication pour les réseaux so-
ciaux

@ Ala Cité des sciences et de 'industrie
9h30-19h / Entrée gratuite .
Conférences, ateliers, stands, orientation professionnelle, activités pour enfants




BREAKIN

IDENTITE VISUELLE

Breakinestun collectif de DJs passionnés
par les sonorités electro, bass et break.
Actif sur la scéne alternative, il organise
des événements immersifs dans des
lieux atypiques, hors des sentiers battus.

Documents livrés:

e Flyer

» Signalétique
* Pins

e VDJ

» Publication pour les réseaux sociaux
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M2l GROUP

CONCEPTION DE SUPPORTS DE COMMUNICATION

M2i est une entreprise innovante
spécialisée dans les alternatives
aux pesticides et le développement
de solutions pharmaceutiques
respectueuses de l'environnement.
Au cours de mon alternance chez
M2i, j'ai concu différents supports
de communication, en assurant leur
cohérence visuelle et leur clarté.

Documents livrés:

* Affiche

» Dépliant

* Magazine

* Newsletter

» Kakemono

» Etiquette produit
* Pictogramme

* Vidéo explicative
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obesia Proclip
confusion sexuelle contre le ver
de la grappe

Les rangs se clipsent, les

Confusion sexuelle
du ver de la grappe
(Lobesia botrana)

Agrafe de
palissage [ relevage

Une seule intervention pour un gain de temps
et de main d'ceuvre

Biodégradable, biosourcée et sans microplastique

Une solution robuste, performante, qui ne
change pas les habitudes des agriculteurs




lead the change

iocontrole pour Une ogriculture durable

BIOCONTROLE

BIOCONTROLE

Chimie organique

Developpement durable.

Industrie COMO CDRO
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TSUGI

MISE EN PAGE

J'airéalisélaremise enpaged’'unnuméro
du magazine Tsugi, en réinterprétant
son identité visuelle tout en apportant
une touche moderne. Lobjectif était
d'optimiser la lisibilité, de dynamiser la
mise en page et de renforcer l'impact
visuel.

Rozha One - Regular / 45pt

Rozha One - Regular / 12pt

Built Titling - Regular / 17pt

Cardo - Regular / 9pt

Built Titling - SemiBold / 11pt

TITRE

Sous titre

<CITATION>

Corps - Um aceatio storehendae pore si quistecab
iliciiscit di il ipienih ictem. Lorempo reperfe rspiet,
as sincimin rem fugia nusapicimi, omnist, quamet
volora el eum volor mos delesequi bereritatur?
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MENU

- PIZZA
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Merci

. 0643442441

% alban.lefay@gmail.com



